klunder.digital media

Von SEO zu GEO

Optimierung von WordPress-Seiten fur KI-
Suchmaschinen

Ein kurzer Leitfaden fur Website-Betreiber und Marketing-Verantwortliche
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Was ist GEO?

@ Generative Engine Optimization |
KI-Such Masheme
Die Optimierung von Website-Inhalten fur KI-gesteuerte Suchmaschinen und (Acti]
generative KI-Modelle wie Perplexity, ChatGPT und Google Al Overviews. (m (.

Search

@ Unterschied zu SEO , 4 L

X
Wahrend SEO auf Klicks und Rankings abzielt, fokussiert GEO auf die direkte Belamos ég 4[
Beantwortung von Fragen und die Integration in KI-Zusammenfassungen. ) )

©@ Warum GEO jetzt wichtig wird e ‘ .

Mit dem Aufstieg von KI-Suchmaschinen und generativen Antworten verandert
sich das Nutzerverhalten. Immer mehr Menschen nutzen KI-Tools fur ihre
Informationssuche.

@ Ziel von GEO

Sichtbarkeit in KI-generierten Antworten erreichen, auch ohne direkten Klick auf
die Website.
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SEO vs. GEO im Vergleich

SEO (Search Engine Optimization) GEO (Generative Engine Optimization)
Ziel Hohere Rankings und organischer Traffic durch Klicks Sichtbarkeit in KI-generierten Antworten
Fokus Keywords, Backlinks, technische SEO Strukturierte Daten, klare Inhalte, Autoritat
Erfolgsmessung Klickraten, Rankings, Traffic-Volumen Zitathaufigkeit in KI-Antworten, Markenprasenz
Traditional SEO Generative Engine
Optimization
Keyworty
Building
Authority Authority Al
Building Building Citation
Brand
Ranking Brand Recognition
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Wie KI-Suchmaschinen funktionieren

@ Kontextverstandnis statt Indexierung

KI-Suchmaschinen verstehen den Kontext und die Absicht hinter
Anfragen.

¥ Direkte Antworten

Sie generieren eigenstandige Antworten statt nur auf Webseiten zu TRADITIONAL Al SEARCH
verweisen. SEARCH
% Quellenangaben und Zitate (Q Keywords J [O\ Keywords ]
(IgIr-ngt;rgglriT:]izcl?ren zitieren ihre Quellen und verlinken auf % SIS Q ggﬁﬁ%iTTANDlNG
g: RANKING E CITING

— [1] SOURCES

Q——
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Grundlegende GEO-MafRnahmen far WordPress
<[> Strukturierte Daten (Schema Markup)
Implementiere Schema Markup (Web Page, FAQ Page, Article,

Product) mit Plugins wie Yoast SEO oder Rank Math, um KIs zu helfen,
den Inhalt besser zu verstehen.

Yoast SEO

® sSc0 @ Readability E88 Schema «& Social

‘= Klare Inhaltsstruktur Yoast SEO automatically describes your pages using schema.org @
Verwende iibersichtliche Hierarchien mit H1, H2, H3 Uberschriften und This helps s_earch eng’tnes understand your website and your content. You can change some
.. . . . . of your settings for this page below.
organisiere Informationen in Listen oder Tabellen fir bessere KI-
Erfassung' What type of page or content is this? @
. Page type
® Antwort-zentrierte Inhalte
Default for Posts (Web Page) v
Beantworte Fragen direkt im Text, idealerweise in den ersten
Abschnitten. Verwende kurze Absatze und pragnante Formulierungen. Article type
Default for Posts (Article) v

You can change the default type for Posts in your Search Appearance Settings.
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Fortgeschrittene GEO-Techniken

9 E-A-T fiir KIs

Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness: Baue Autoritat durch
fundierte Inhalte, Autorenprofile und externe Referenzen auf. Fur KIs
ist Vertrauenswurdigkeit noch wichtiger als fur traditionelle
Suchmaschinen.

ADVANCED GEO TECHNIQUES

%" Entitaten-Optimierung

Konzentriere dich auf Entitaten (Personen, Orte, Dinge, Konzepte)
statt nur auf Keywords. KIs verstehen Beziehungen zwischen Entitaten
besser als isolierte Begriffe.

~ Content Freshness

KIs bevorzugen aktuelle Informationen. Aktualisiere Inhalte E-A-T FOR Al ENTITY CONTENT
regelmaRBig, besonders zu schnelllebigen Themen, um die Sichtbarkeit OPTIMIZATION FRESHNESS

zu erhodhen.
TRUSTWORTHINESS



WordPress-Plugins fur GEO

Yoast SEO

Umfassendes SEO-Plugin mit Schema-Markup-Funktionen

©@ Strukturierte Daten fur Artikel, FAQs und mehr

@ Inhaltsanalyse fUr bessere Lesbarkeit

Rank Math

Alternative zu Yoast mit erweiterten Schema-Optionen

@ 30+ Schema-Typen verflugbar

© AI-Content-Analyse fur bessere Inhalte

Schema & Structured Data

Search Results

GEO

Popular  Recommended  Favorites

Al Power; Complete Al Pack
--Powered by GPT -« B,

Al engain-tor Wioraltresis weth outting-
stepyuoilp Yor 9etany and Irnage
Genaohsit, Cherect, DrssComm...

By Al Power
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All in One SEO -

Al SEO Hue - schema
SEERaps, SE,,..

Therk at thegor voo BEO plugin
esniit;/Verstang yourMordPrese
evankls with allooCED rovo..

By All in One SEQ Teant

Adiuhate

(645) Last Updated 3 weeks ago

Spezialisiertes Plugin fur umfangreiche Schema-Implementierung By ODORActhe Bt - Coinpiatibia Wit YOU TS ®372) Last Updated 3 days ago

MoraPeess J Million Active Installations ¥ Compatisle with you rerview

@ Unterstutzt Gber 35 Schema-Typen

@ Automatische Schema-Generierung

Schema & Structured Data
for WP & AMP

[A16 §,E0 Eichema plugin to add Google
thiis vanapevieo e meatt data to
WordPress in Al AMP g5y

By Megau ineo

Schema & Structure

Date -- MoraPress
SEO Plugin ..
Schema achars B 5EQ plugih to add

atldn awnd olugr ror niagipvéa in
your WorrdPrese: readid.

Adiairate

By AEG. Echems



Messung des GEO-Erfolgs
99 Al-Zitathaufigkeit

Uberwache, wie oft deine Inhalte in KI-generierten Antworten zitiert
werden. Tools wie BrandMentions oder spezialisierte GEO-Monitoring-
Dienste konnen dabei helfen.

B Markenprasenz in KI-Antworten

Verfolge, wie oft deine Marke in KI-Antworten erwahnt wird, auch wenn
kein direkter Link vorhanden ist.

|~~ Content Authority Score

Bewerte die Autoritat deiner Inhalte anhand von Faktoren wie
Expertenwissen, Quellenangaben und Aktualitat.

¢/> Strukturierte Daten-Effektivitat

Messe, wie gut deine strukturierten Daten von KIs erkannt und
verwendet werden.
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GEO Analytics Dashboard
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Praxistipps und weniger bekannte Tricks

Answer Box-Optimierung

Formuliere pragnante, direkte Antworten auf haufig gestellte Fragen, die
als eigenstandige Informationsbldcke dienen kdnnen.

& Voice Search Optimierung

Da KI-Suchmaschinen oft konversationsbasiert sind, optimiere fur
naturliche Sprache und langere Phrasen.
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B Content-Zusammenfassungen

Fuge eine kurze, pragnante Zusammenfassung am Anfang des Artikels
hinzu, um KIs zu helfen, den Kern des Themas schnell zu erfassen.

O Qualitat iber Quantitit

Konzentriere dich auf wenige, aber sehr umfassende und qualitativ
hochwertige Inhalte, die ein Thema vollstandig abdecken.

GEO TIPS AND TRICKS
Generative Engine Optimization
(
ANSWER BOX VOICE SEARCH
OPTIMIZATION OPTIMIZATION
CONTENT QUALITY OVER
SUMMARIES QUANTITY
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Zusammenfassung und nachste Schritte

@ Wichtigste Erkenntnisse
GEO und SEO erganzen sich, ersetzen sich aber nicht gegenseitig.

Strukturierte Daten sind entscheidend fur GEO.

Klare, pragnante und faktengestutzte Inhalte werden von Kis
bevorzugt.

From SEO to GEO

Autoritat und Vertrauenswurdigkeit sind fur GEO noch wichtiger als fur

SEO. .
.o 3 l’
P> Nachste Schritte 3 GEO Succass
Mg Metrics
Audit deiner WordPress-Seite auf GEO-Potenzial durchfuhren. e
\
Schema Markup implementieren oder verbessern. Content ;
Inhalte fur direkte Antworten optimieren. A @ = Optil:mlzatlon ’
; or Al
GEO-Erfolgsmetriken einrichten und Gberwachen. \ Structured
'« _Data Implemen-

B Weiterfiihrende Ressourcen tation

Schema.org - Dokumentation zu strukturierten Daten.
Google Search Central - Richtlinien fur qualitativ hochwertige Inhalte.

WordPress.org - Plugin-Verzeichnis fur SEO und Schema-Plugins.
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Inhaber Agentur ffm crossmedia, Frankfurt am Main.
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Google-Spezialisierung seit 2004.
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