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WordPress SEO-Optimierung

Die Checkliste fur Website-Betreiber
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Was ist SEO?

SEO = Search Engine Optimization (Suchmaschinenoptimierung)

Content

Alle MaRnahmen, die dazu dienen, die Sichtbarkeit einer Website in den

organischen (nicht bezahlten) Suchergebnissen von Suchmaschinen zu

verbessern, wenn Nutzer nach Produkten oder Dienstleistungen suchen. ) on-Page
SEO

Ziel:

Hohere Platzierung in den organischen Suchergebnissen, idealerweise auf der
ersten Seite und unter den Top 3.

Bedeutung fiir Website-Betreiber: Waru m |St SEO W|Cht|g?
Mehr qualifizierter Traffic, hdhere Sichtbarkeit, mehr potenzielle Kunden und ’
bessere Conversion-Raten. Q, Erhéht die organische (nicht bezahlte) Sichtbarkeit

L in Suchmaschinen
Kontinuierlicher Prozess:

22 . P . .
SEOQ ist keine einmalige Aktion, sondern ein fortlaufender Prozess der e Bringt qua“ﬂZ'erten Traffic auf Ihre Website
Optimierung und Anpassung an sich andernde Algorithmen. ) o )
#~” Verbessert die Nutzererfahrung und Glaubwiurdigkeit
- Bestandteile: . . . .
« Bietet langfristigen ROI im Vergleich zu bezahlter

On-Page SEO (Inhalte, Struktur), Off-Page SEO (Backlinks) und technisches SEO
(Performance, Mobile-Optimierung).

Werbung



WordPress SEO-Grundlagen

WordPress als SEO-Basis

WordPress bietet von Haus aus eine gute Grundlage fur SEO, muss aber gezielt
optimiert werden, um das volle Potenzial auszuschopfen.

Warum WordPress fiir SEO?

Sauberer Code: WordPress generiert standardmal3ig sauberen,
strukturierten HTML-Code.

Anpassbare Permalinks: SEO-freundliche URL-Strukturen kénnen leicht
eingerichtet werden.

Leistungsstarke Plugins: Zahlreiche SEO-Plugins erweitern die
Grundfunktionen.

Responsive Themes: Mobile-Optimierung durch moderne Themes.

Wichtigste SEO-Bereiche:

Technisches Setup Content-Optimierung
Hosting, Permalinks, SSL Keywords, Struktur, Qualitat
On-Page SEO Off-Page SEO

Meta-Tags, Uberschriften, Bilder Backlinks, Social Signals
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1. Sichtbarkeitseinstellungen Gberprifen

Stellen Sie sicher, dass Ihre Website fur Suchmaschinen sichtbar ist:

Einstellungen - Lesen - "Suchmaschinen davon

abhalten, die Website zu indexieren" deaktivieren

2. SEO-freundliche URL-Struktur

Verwenden Sie aussagekraftige Permalinks statt ID-basierter URLs:

Einstellungen - Permalinks - "Beitragsname" auswahlen

3. WWW vs. Nicht-WWW festlegen

Wahlen Sie ein Format und leiten Sie das andere um, damit Sie
doppelte Inhalte zu vermeiden.



WordPress-Hosting

Hosting-Qualitat = SEO-Faktor

Die Hosting-Umgebung hat direkten Einfluss auf Ladezeit, Verfluigbarkeit und
Sicherheit - alles wichtige Faktoren fir SEO.

Kriterien fiir SEO-freundliches Hosting:

~ Schnelle Ladezeiten: SSD-Speicher, optimierte Server-Konfiguration,

ausreichende Ressourcen.

~ Sicherheit: Kostenlose SSL-Zertifikate (HTTPS ist ein Ranking-Faktor),

regelmallige Backups, Malware-Schutz.

Aktuelle Technologien: PHP 8.3+ (empfohlen), MySQL 8.0+ (empfohlen),
HTTP/2, GZIP- Kompression.

~ Server-Standort: Nahe an Ihrer Hauptzielgruppe fiir schnellere

Ladezeiten.

Empfehlung:

Investieren Sie in spezialisiertes WordPress-Hosting mit integriertem Caching
und CDN-Unterstitzung. Die verbesserte Performance zahlt sich durch bessere

Rankings aus.
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Hosting-Typen im Vergleich

[ shared Hosting [__] Managed WordPress [__] VPS/Cloud

Ladezeit

SEO-Features Sicherheit

Skalierbarkeit

Support

*Basierend auf durchschnittlichen Werten flr WordPress-Websites



WordPress-Themes

Warum ist die Theme-Wahl wichtig fir SEO?

Das Theme bestimmt nicht nur das Aussehen Ihrer Website, sondern auch
deren technische Grundlage - und damit maRgeblich die SEO-Performance.

Kriterien fiir SEO-freundliche Themes:

~ Responsive Design: Mobile-First-Ansatz fiir optimale Darstellung auf allen
Geraten (wichtiger Ranking-Faktor).

~ Performance-optimiert: Schnelle Ladezeiten durch schlanken Code und
optimierte Ressourcen.

~ Sauberer Code: Valides HTMLS und strukturierter Code fiir besseres
Crawling durch Suchmaschinen.

~ SEO-Plugin-Kompatibilitit: Gute Integration mit gdngigen SEO-Plugins
wie Yoast SEO oder Rank Math.

RegelmaRige Updates: Aktive Entwicklung und Anpassung an neue
WordPress-Versionen und Web-Standards.

Einfluss auf SEO

Lade
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Einfluss von Theme-Eigenschaften auf SEO
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Haufige Theme-Fehler, die SEO beeintrachtigen:

UbermaRige JavaScript- und CSS-Dateien

Fehlende Schema.org-Markup-Unterstitzung
Schlechte Hierarchie von Uberschriften (H1-H6)
Nicht anpassbare Meta-Tags und Permalinks
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Die besten WordPress SEO-Plugins im Vergleich

Plugin Kostenlos
Yoast SEO

v
Rank Math

N

All in One SEO N4

The SEO v
Framework
SEOPress N

Premium

ab
99€/Jahr

ab
59%/Jahr

ab
99%/Jahr

ab
84%/Jahr

ab
39€/Jahr

SEO-Plugins: Unverzichtbar fur WordPress

Ein gutes SEO-Plugin automatisiert viele technische Aspekte der
Suchmaschinenoptimierung und hilft bei der Content-Optimierung.

Besonderheiten

Umfassende Content-Analyse,
einfache Bedienung

Mehr Funktionen in kostenloser
Version, Schema-Markup

Anfangerfreundlich, gute
WooCommerce-Integration

Schlank, performant, ohne
Werbung

Gunstige Premium-Version, gute
Performance

Site features

Empfehlungen:

Fur Einsteiger: Yoast SEO oder All in One SEO
Fiir Fortgeschrittene: Rank Math oder The SEO Framework

Flir Performance-Fokus: The SEO Framework oder SEOPress
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Beispiel: Yoast SEO richtig konfigurieren

Yoast SEO

Das beliebteste WordPress SEO-Plugin mit tGiber 5 Millionen aktiven
Installationen.

Grundkonfiguration: yoaststo

0 Webseiten-Informationen einrichten

SRR 3p0eM 0CE tnes paens m ssarce s [ &

Unter "Allgemein" > "Webseiten-Informationen" als Person oder Organisation definieren.

e Suchvorschau konfigurieren
Unter "Darstellung in Suchergebnissen” Titel und Meta-Beschreibungen festlegen. o

e XML-Sitemap aktivieren = ) ——
Unter "XML-Sitemaps" aktivieren und relevante Inhaltstypen auswahlen. " —

Wichtige Tipps:

Socal sppea ance

~ Anhangsseiten deaktivieren - Verhindert Duplicate Content.

Breadcrumbs aktivieren - Verbessert Navigation und Suchergebnisse.
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Optimale Website-Struktur

Warum ist die Website-Struktur wichtig?

Eine klare, logische Website-Struktur hilft Suchmaschinen beim Crawlen und
Indexieren Ihrer Inhalte und verbessert die Nutzererfahrung.

Prinzipien einer SEO-optimierten Struktur: Website structure

Hierarchische Struktur: Maximal 3 Klicks von der Startseite zu jeder
Unterseite, flache Hierarchie bevorzugen. Hone: Page

Thematische Cluster: Verwandte Inhalte gruppieren und durch interne

Verlinkung verbinden (Silo-Struktur). Gaiesory

Category i

Logische URL-Struktur: URLs sollten die Seitenhierarchie widerspiegeln

Subcatego g Subcatego : Subcatego ; Subcategor :
(z.B. domain.de/kategorie/unterkategorie/seite). I o ] [ e ] [ ’ I o ] [ e ]
— [ I
Klare Kategorisierung: Eindeutige Hauptkategorien mit sinnvollen [ PR, J— I [ PR — I
Unterkategorien, keine Uberlappungen.

Tipp fur WordPress-Nutzer:

Nutzen Sie die Hierarchie von Seiten (Eltern-/Kindseiten) und eine durchdachte
Kategoriestruktur fur Beitrage. Vermeiden Sie zu viele Tags, die zu Duplicate
Content fuhren kdnnen.
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Interne Verlinkung optimieren

Warum interne Verlinkung wichtig ist

J = =

Senvices Portfolio

Interne Links helfen Suchmaschinen, Ihre Website zu verstehen, verteilen Link-
Autoritat und fuhren Besucher zu relevanten Inhalten.

Strategien fiir effektive interne Verlinkung:

Thematische Cluster: Verlinken Sie thematisch verwandte Inhalte

miteinander, um thematische Relevanz zu signalisieren. [ ) [
Web design Graphic design ‘Motion design. Testimonials
— : , e o i =
Breadcrumbs: Implementieren Sie Breadcrumb-Navigation fur eine klare e i s
Hierarchie und bessere Nutzererfahrung.

Verwandte Beitrédge: Zeigen Sie automatisch oder manuell verwandte
Inhalte am Ende jedes Artikels an.

Pillar-Content-Strategie (zentrales Hauptthema) : Erstellen Sie
umfassende Leitfaden, die auf spezialisierte Inhalte verlinken.

Best Practices: Vermeiden Sie:
Verwenden Sie beschreibende Ankertexte mit relevanten Keywords Zu viele Links auf einer Seite ("Linkflut")
Verlinken Sie wichtige Seiten haufiger als weniger wichtige Generische Ankertexte wie "hier klicken" oder "mehr lesen"
Platzieren Sie Links nattrlich im Textfluss Broken Links (regelmaRig mit Tools wie Broken Link Checker prufen)
Halten Sie die Klicktiefe unter 3-4 Klicks von der Startseite




Keyword-Recherche

Was ist Keyword-Recherche?

Die systematische Suche und Analyse von Suchbegriffen, die potenzielle
Besucher verwenden, um Ihre Inhalte zu finden. Die Grundlage jeder
erfolgreichen SEO-Strategie.

Methodik zur Keyword-Identifikation:

Brainstorming: Sammeln Sie zunachst Begriffe, die zu Ihrem Thema
passen und die Ihre Zielgruppe verwenden kénnte.

Analyse: Prifen Sie Suchvolumen, Wettbewerb und Relevanz der
Keywords mit entsprechenden Tools.

Suchintention verstehen: Informationssuche, Kaufabsicht oder
Navigation? Passen Sie Ihre Inhalte entsprechend an.

Priorisierung: Erstellen Sie eine Keyword-Strategie basierend auf
Potenzial und Umsetzbarkeit.

Hauptkeywords Lokale Keywords Long-Tail-Keywords Frage-Keywords
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10 BEST FREE KEYWORD RESEARCH TOOLS

0k Google Keyword Planner 8 8]51" Google Trends

024 Keywords Everywhere 07/ KeywordTool.io

01 Keyword Surfer 0):1) AppTweak Keyword Suggest Tool

0“4 Soovle.com 01 Answer The Public

0151 Google Search Console «lo] Keyworddit

Top Keyword-Recherche-Tools:

Google Keyword Planner - Kostenlos, direkt von Google
Ubersuggest - Teilweise kostenlos, benutzerfreundlich

Ahrefs - Umfassend, kostenpflichtig

SEMrush - Professionell, kostenpflichtig



Keyword-Recherche

Die Keyword-Recherche ist der Grundstein jeder erfolgreichen
SEO-Strategie. Sie hilft Ihnen zu verstehen, wonach Ihre
Zielgruppe sucht.

Q. Keyword-ldeen sammeln

Beginnen Sie mit Brainstorming und nutzen Sie Tools, um relevante
Keywords zu finden.

#$ Google Keyword Planner #$ Ubersuggest 2% AnswerThePublic

[= Keywords analysieren

Bewerten Sie Keywords nach Suchvolumen, Wettbewerb und Relevanz
far Ihre Website.

$$ SEMrush 3% Ahrefs
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Erstellen Sie thematische Cluster und ordnen Sie Keywords nach

Nutzerintention.

& Informational ™ Transactional = Navigational
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On-Page SEO Optimierung

On-Page SEO umfasst alle Optimierungen, die Sie direkt auf Ihrer
WordPress-Website vornehmen kénnen:

H Titel-Tags und Meta-Beschreibungen ¢ Interne Verlinkung

Jede Seite sollte einen einzigartigen, keyword-optimierten Titel und Verlinken Sie thematisch verwandte Inhalte miteinander, um
eine ansprechende Meta-Beschreibung haben. Besuchern und Suchmaschinen die Navigation zu erleichtern.
Beispiel: "WordPress SEO Guide 2025: Ranking verbessern in 10 Schritten” Thematische Cluster bilden und Pillar-Content erstellen

B3 Keyword-Optimierung

Verwenden Sie Ihr Hauptkeyword im Titel, in der URL, in Uberschriften
und naturlich im Content.

Keyword-Dichte: ca. 1-2% des Textes (natlrlich eingebunden)




On-Page SEO-Checkliste

On-Page SEO

Optimierungsmalnahmen direkt auf Ihrer Website fiir besseres Ranking.

Titel & Meta-Daten

Einzigartiger Titel-Tag (50-60 Zeichen)

Hauptkeyword im Titel

Content-Struktur

H1 mit Hauptkeyword (nur eine)

Kurze Absatze flr Lesbarkeit

Weitere wichtige Elemente

Interne Links zu relevanten Seiten

Schema-Markup fur Rich Snippets

Meta-Description mit Call-to-Action

Canonical-Tag bei Bedarf

Logische Uberschriftenstruktur

Min. 300 Wérter Textldange

Optimierte Bilder mit ALT-Tags

Mobile-freundliche Darstellung
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On-Page SEO Elemente

Titel-Tag: Wichtigstes SEO-Element

Meta-Beschreibung: Kurze, ansprechende
Zusammenfassung mit Call-to-Action

H1: Hauptiiberschrift mit Keyword

Content mit Keywords, interner Verlinkung
und optimierten Bildern

Titel-Tag [ 30%
Meta-Beschreibung il 15%
Uberschriften [ ] 20%
Content & Links [ ] 35%
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Bilder fur SEO optimieren

Warum Bildoptimierung wichtig ist

Bilder machen oft 50-70% der SeitengréRe aus. Optimierte Bilder verbessern
die Ladezeit, Nutzererfahrung und das Ranking.

Auswirkung der Bildoptimierung auf die Ladezeit

Wichtige Optimierungstechniken:
I Reduzierung der Ladezeit in %
DateigroRBe reduzieren: Komprimieren mit Tools wie TinyPNG oder 40%
Smush. 35%
- Optimale Formate: WebP fiir beste Kompression, JPEG fur Fotos, PNG fir 30%
Transparenz. i 250
(=]
~ ALT-Tags hinzufiigen: Beschreibende ALT-Attribute mit relevanten 2 20%
N
Keywords. B 15%
S x
Sprechende Dateinamen: Beschreibende Namen mit Keywords statt 10%
IMG_12345.jpg". Sk
WordPress-Tipps: 0%
Komprimierung WebP-Format  Responsive Bilder  Lazy Loading CDN-Nutzung

@ Nutzen Sie Plugins wie Smush oder ShortPixel
@ Aktivieren Sie Lazy Loading fur Bilder

@ Verwenden Sie responsive Bilder mit srcset-Attribut



Mobile Optimierung

Mobile-First-Indexierung

Google nutzt primar die mobile Version Ihrer Website fir Ranking und
Indexierung. Eine mobile-optimierte Website ist daher eine SEO-
Grundvoraussetzung.

Wichtige Faktoren:

~ Responsive Design: Website passt sich automatisch an verschiedene
BildschirmgréRen an.

~ Touchfreundliche Elemente: Buttons groRR genug fiir Fingerbedienung
(min. 44x44 Pixel).

~ Schnelle Ladezeiten: Optimierte Bilder und Ressourcen fiir mobile
Verbindungen.

Lesbare Texte: Ausreichende SchriftgréBe (min. 16px) ohne horizontales
Scrollen.

Tipp fiir WordPress-Nutzer:

Wahlen Sie ein responsives Theme und testen Sie Ihre Website regelmal3ig mit
Google's Mobile-Friendly Test.
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Mobile vs. Desktop Traffic

I Mobile I Desktop Tablet

*Globale Verteilung der Website-Zugriffe (Quelle: Statcounter 2023)



Ladezeit verbessern

Warum Ladezeit wichtig ist

Die Ladezeit ist ein direkter Ranking-Faktor und beeinflusst die
Nutzererfahrung erheblich. Jede Sekunde Verzégerung kann zu héheren
Absprungraten und weniger Conversions fuhren.

Techniken zur Ladezeit-Optimierung:

~ Caching einrichten: Nutzen Sie Caching-Plugins wie WP Rocket, W3 Total
Cache oder LiteSpeed Cache.

~ Bilder optimieren: Komprimieren Sie Bilder, nutzen Sie WebP-Format und
implementieren Sie Lazy Loading.

~ Code optimieren: Minifizieren Sie CSS/JS, reduzieren Sie HTTP-Anfragen
und entfernen Sie ungenutzten Code.

CDN nutzen: Content Delivery Networks wie Cloudflare oder BunnyCDN
beschleunigen die Auslieferung statischer Inhalte.

Verbesserung in %
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Auswirkung von OptimierungsmafRnahmen

I Durchschnittliche Ladezeit-Verbesserung in %
40%

35%

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Caching o M n\i\ﬂe'“ ng gUpg ade

dOp“m\ \—\0‘5““

Tipp:

Nutzen Sie Tools wie Google PageSpeed Insights, GTmetrix oder WebPageTest,
um Ihre Website zu analysieren und spezifische Optimierungspotenziale zu
identifizieren.
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Technische SEO-Aspekte

Technische SEO stellt sicher, dass Suchmaschinen Ihre Website Einfluss der Ladezeit auf die Absprungrate
effizient crawlen und indexieren konnen:

Sehr langsam (>5s)

Langsam (3-5s)

@ Website-Geschwindigkeit optimieren

Schnelle Ladezeiten verbessern das Nutzererlebnis und die Rankings. 3 s
Tipp: Verwenden Sie Caching-Plugins und optimieren Sie Bilder Sehel (129
PN Bilder fir SEO optimieren Sehr schell (<1s)

Komprimieren Sie Bilder und verwenden Sie aussagekraftige Alt-
Texte.

o
[he]
o

40 60 80 100

Absprungrate in %

Tipp: Nutzen Sie Lazy Loading fiir bessere Performance

& SSL/HTTPS implementieren

Sichere Websites werden von Google bevorzugt und schitzen
Besucherdaten.

Tipp: Kostenlose SSL-Zertifikate Uber Let's Encrypt
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XML Sitemaps

Was ist eine XML Sitemap?

Eine XML Sitemap ist eine Datei, die alle wichtigen Seiten Ihrer
Website auflistet und Suchmaschinen hilft, Ihre Inhalte effizienter zu

finden und zu indexieren. =—

Vorteile von XML Sitemaps m

Verbessert die Auffindbarkeit Ihrer Seiten durch
Q. suchmaschinen

gp» Beschleunigt die Indexierung neuer oder aktualisierter Inhalte n

X Hilft bei der Organisation komplexer Website-Strukturen
</> Beispiel-URL: https://example.com/sitemap.xml
ErSte”U”g mit SEO_P' Ug INS Nach der Erstellung bei Google Search Console einreichen

WordPress SEO-Plugins wie All in One SEO oder Yoast SEO
erstellen automatisch XML-Sitemaps fur Ihre Website.



Google Search Console nutzen

Was ist die Google Search Console?

Ein kostenloses Tool von Google, das Einblicke in die Sichtbarkeit Ihrer Website
in der Google-Suche bietet.

Wichtigste Funktionen:
Performance-Berichte: Analyse von Suchanfragen, Klicks und CTR.
Indexabdeckung: Uberprifung indexierter Seiten und Probleme.

Mobile Usability: Identifikation von Problemen mit der mobilen
Darstellung.

Sitemaps: Einreichung und Uberwachung Ihrer XML-Sitemaps.

Einrichtung fiir WordPress:

0 Registrieren bei der Google Search Console

o Website hinzufiigen (Domain- oder URL-Prafixeigenschaft)

e Eigentumerschaft verifizieren (HTML-Tag, DNS oder Yoast SEO)

o XML-Sitemap einreichen (automatisch durch SEO-Plugins)

klunder.digital media

[EOONaR0R@E-"TMET QoD §

Website verifizieren

Bestatigen Sie die Eigentimerschaft Ihrer Website durch DNS-
Eintrag, HTML-Datei oder Meta-Tag.

Performance iiberwachen

Analysieren Sie Klicks, Impressionen, CTR und Positionen Ihrer
Seiten in den Suchergebnissen.

Probleme identifizieren

Erhalten Sie Benachrichtigungen tUber Indexierungsprobleme,
mobile Nutzbarkeit und Sicherheitsprobleme.



Lokale SEO

Lokale SEO ist entscheidend fur Unternehmen mit physischen
Standorten oder die Kunden in bestimmten geografischen
Gebieten bedienen.

@ Google My Business

Erstellen und optimieren Sie Ihr Google My Business-Profil mit
vollstandigen Informationen, Fotos und regelmal3igen Updates.

Q, Lokale Keywords

Integrieren Sie standortbezogene Keywords in Ihre Inhalte, Meta-

W Bewertungen und Rezensionen

Ermutigen Sie zufriedene Kunden, positive Bewertungen zu
hinterlassen und reagieren Sie auf alle Rezensionen professionell.

Beschreibungen und Uberschriften (z.B. "WordPress Agentur Berlin").
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Lokale Suchanfragen im Trend
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Hotel

+136% 28% 76%

"Near me" Suchen Lokale Conversion Mobile Nutzer

BB NAP-Konsistenz

Stellen Sie sicher, dass Name, Adresse und Telefonnummer (NAP) auf
allen Plattformen einheitlich sind.
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Google Analytics fur SEO

Datenbasierte SEO-Optimierung

Google Analytics liefert wertvolle Einblicke in das Nutzerverhalten und die
Performance Ihrer Website.

Wichtige SEO-Metriken: v | e —— o (=
~ Organischer Traffic: Besucher tiber Suchmaschinen - direkter Indikator Google Analytics Dashboard oo oo 8
far SEO-Erfolg. gl Y — Audisnc Overview
i @ 5,80%
.l ATE Country Impressions Sessions Clicks: Reach
Absprungrate: Besucher, die nach einer Seite verlassen - Signal fur s Sweden 050 mo wsm msw
Denmark 50,235 20432 18,157 20984
Relevanz. o ot

France 49,652 20093 17582 17753

- M Spain 47691 19,532 17346 17,236

aly 47042 19,055 16742 16752

~ Verweildauer: Zeit auf der Website - Faktor fiir Inhaltsqualitat.

o W o o @ = Germany 44874 17543 16,147 15653

Conversion-Rate: Anteil der Besucher, die eine gewiinschte Aktion

& Top Acquisition Channels

ausfuhren. sales Goals

Time passed st * Organic search 5752 (80%)

® Paid traffic 20942 (15.5%)

Direct 3,652 (15.8%)

Google Analytics mit WordPress verbinden:

Social 5632 (12,4%)

o Google Analytics-Konto erstellen und Property einrichten
e Plugin wie "MonsterInsights" oder "GA Google Analytics" installieren

e Tracking-Code einfligen oder Plugin mit GA-Konto verbinden
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Haufige SEO-Probleme erkennen und beheben

Proaktive Problemlésung

Die friihzeitige Erkennung und Behebung von SEO-Problemen kann einen
signifikanten Einfluss auf Ihr Ranking haben und verhindert langfristige
Schaden fur Ihre Website.

Haufigste SEO-Probleme bei WordPress:

A Duplicate Content: Durch Kategorien, Tags, Archivseiten und
Anhangsseiten. Lésung: Canonical-Tags und Noindex fur unwichtige
Seiten.

A Broken Links: Interne und externe Links, die ins Leere flhren. Losung:
RegelmaRige Prifung mit Link-Checker-Plugins.

A Langsame Ladezeiten: Durch unoptimierte Bilder, zu viele Plugins oder
schlechtes Hosting. L6sung: Caching, Bildoptimierung, Plugin-Audit.

A Thin Content: Seiten mit zu wenig oder minderwertigem Inhalt. Lsung:

Inhalte erweitern oder zusammenfihren, No-Index fir unwichtige Seiten.

A Fehlende Meta-Daten: Titel und Beschreibungen fehlen oder sind nicht
optimiert. LOsung: SEO-Plugin nutzen und systematisch optimieren.

Haufigkeit in %

Haufigkeit von SEO-Problemen bei WordPress-Websites

70%

60%

50%
40%
30%
20%
10%

0%

ezell Links ntent aten
o up“cate Laﬂg cam e Lad proken Thin CO cetend de Met@ a-D

Tools zur Problemerkennung:

0 Google Search Console - Indexierungsprobleme und Crawling-Fehler
e Screaming Frog - Technische SEO-Audits und Crawling

e Broken Link Checker - WordPress-Plugin fur defekte Links

o Yoast SEO - Integrierte Problemerkennung und Lésungsvorschlage



SEO-Glossar: Wichtige Fachbegriffe erklart 1/2

Website kennen sollten.

Absprungrate

Analyse

Prozentsatz der Besucher, die Ihre Website
nach dem Besuch nur einer Seite wieder
verlassen.

Backlink

Off-Page

Ein Link von einer externen Website, der auf
Ihre Website verweist. Wichtiger Ranking-
Faktor.

Canonical Tag | Technisch

HTML-Element, das Suchmaschinen mitteilt,
welche Version einer Seite die "Original”-
Version ist, um Duplicate Content zu
vermeiden.

Crawling | Technisch

Prozess, bei dem Suchmaschinen-Bots
Websites durchsuchen und Inhalte fiir die
Indexierung sammeln.

SEO-Fachbegriffe verstehen

Die SEO-Welt ist voll von Fachbegriffen und Abkirzungen. Dieses Glossar
erklart die wichtigsten Begriffe, die Sie fur die Optimierung Ihrer WordPress-

Long-Tail-Keywords

On-Page

Langere, spezifischere Suchbegriffe mit
geringerem Suchvolumen, aber oft hoherer
Conversion-Rate.

Meta-Description

On-Page

HTML-Attribut, das den Inhalt einer Webseite
kurz zusammenfasst und in den
Suchergebnissen angezeigt wird.

Nofollow | Technisch

Link-Attribut, das Suchmaschinen anweist,
dem Link nicht zu folgen und keine Link-
Autoritat zu Ubertragen.

Rich Snippets | on-Page

Erweiterte Suchergebnisse mit zusatzlichen

Informationen wie Bewertungen, Preisen oder

Verfugbarkeit.

SEO-Begriffe nach Kategorien

klinder.digital media

I On-Page SEO [ Off-Page SEO [ Technisches SEO [ Analyse

On-Page SEO

Off-Page SEO

Technisches SEO

Analyse
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SEO-Fachbegriffe verstehen

Die SEO-Welt ist voll von Fachbegriffen und Abkirzungen. Dieses Glossar
erklart die wichtigsten Begriffe, die Sie fur die Optimierung Ihrer WordPress-
Website kennen sollten.

SEO-Begriffe nach Kategorien

CTR (Click-Through-Rate) Analyse SERP (Search Engine Results Page) | Analyse
Verhaltnis zwischen Klicks und Impressionen Die Seite mit Suchergebnissen, die nach einer

in den Suchergebnissen. Suchanfrage angezeigt wird.

Indexierung Technisch Title-Tag On-Page

Prozess, bei dem Suchmaschinen Webseitenin HTML-Element, das den Titel einer Webseite

ihren Index aufnehmen, damit sie in definiert und in den Suchergebnissen als
Suchergebnissen erscheinen kdnnen. Uberschrift angezeigt wird.
Keyword-Dichte On-Page XML-Sitemap | Technisch
Prozentualer Anteil eines Keywords am Datei, die Suchmaschinen eine Ubersicht aller
i ; wichtigen Seiten einer Website bietet und das
Gesamttext einer Webseite. Crawli%g erleichtert. I On-Page SEO [ Off-Page SEO [ Technisches SEO [ Analyse

On-Page SEO Off-Page SEO Technisches SEO Analyse
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Antworten auf die wichtigsten SEO-Fragen

Hier finden Sie Antworten auf die haufigsten Fragen zur SEO-Optimierung von
WordPress-Websites.

© Wie lange dauert es, bis SEO-MaRnahmen Wirkung zeigen?

SEO ist ein langfristiger Prozess. Erste Verbesserungen kdnnen nach 4-6 Wochen
sichtbar werden, signifikante Ergebnisse meist nach 3-6 Monaten. Bei neuen Websites
oder in stark umkampften Branchen kann es auch langer dauern.

©® Welches SEO-Plugin ist das beste fiir WordPress?

Es gibt kein "bestes" Plugin fir alle Anwendungsfalle. Yoast SEO ist am weitesten
verbreitet und benutzerfreundlich. Rank Math bietet mehr Funktionen in der
kostenlosen Version. The SEO Framework ist schlanker und performanter. Wahlen Sie
basierend auf Ihren spezifischen Anforderungen.

© Wie oft sollte ich meine Inhalte aktualisieren?

Uberpriifen Sie wichtige Seiten alle 3-6 Monate auf Aktualitat. Aktualisieren Sie
Inhalte, wenn sich Informationen gedndert haben, neue Erkenntnisse vorliegen oder
die Performance nachlasst. RegelméaRige Updates signalisieren Suchmaschinen, dass
Ihre Website aktiv gepflegt wird.

Haufigste SEO-Fragen nach Themenbereich

“

I Plugins & Tools M Zeitrahmen & Ergebnisse [l Content-Optimierung
I Technische Aspekte [l Backlinks & Off-Page

*Basierend auf Analyse von WordPress-Foren und Support-Anfragen

Tipp fur kontinuierliche Verbesserung:

Fiihren Sie ein SEO-Tagebuch, in dem Sie alle Anderungen und Optimierungen
dokumentieren. Vergleichen Sie diese mit den Daten aus Google Analytics und
Search Console, um zu verstehen, welche MaBnahmen die gréf3te Wirkung
haben.
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Antworten auf die wichtigsten SEO-Fragen Haufigste SEO-Fragen nach Themenbereich

“

Hier finden Sie Antworten auf die haufigsten Fragen zur SEO-Optimierung von
WordPress-Websites.

© Sind Backlinks noch wichtig fiir SEO?

Ja, Backlinks sind nach wie vor einer der wichtigsten Ranking-Faktoren. Qualitat ist
dabei wichtiger als Quantitat. Wenige hochwertige Links von autoritativen Websites in
Ihrer Branche sind wertvoller als viele minderwertige Links.

© Wie wichtig ist die mobile Optimierung?
I Plugins & Tools M Zeitrahmen & Ergebnisse [l Content-Optimierung

Extrem wichtig. Google nutzt seit 2019 den Mobile-First-Index, d.h. die mobile Version BN Technische Aspekte WSS Backlinks & Off-Page
Ihrer Website wird fur die Indexierung und das Ranking verwendet. Eine nicht mobile-

optimierte Website hat praktisch keine Chance auf gute Rankings. *Basierend auf Analyse von WordPress-Foren und Support-Anfragen

© Kann ich SEO selbst machen oder brauche ich einen Experten? Tipp fir kontinuierliche Verbesserung:
Die Grundlagen der WordPress-SEO kénnen Sie mit etwas Einarbeitung selbst Flhren Sie ein SEO-Tagebuch, in dem Sie alle Anderungen und Optimierungen
umsetzen. Fir komplexere Strategien, technische Optimierungen oder dokumentieren. Vergleichen Sie diese mit den Daten aus Google Analytics und
wettbewerbsintensive Branchen kann ein SEO-Experte sinnvoll sein. Beginnen Sie Search Console, um zu verstehen, welche MaBnahmen die gréf3te Wirkung

selbst und holen Sie bei Bedarf punktuell Unterstitzung. haben.
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Die WordPress SEO-Checkliste

SEO-Prioritaten nach Bereich
Ihre Roadmap zum SEO-Erfolg

Technische Grundlagen

Nutzen Sie diese Checkliste, um sicherzustellen, dass Sie alle wichtigen SEO-
Aspekte Ihrer WordPress-Website optimiert haben.

Backlinks On-Page SEO

%4 Technische Grundlagen
Hochwertiges WordPress-Hosting mit guter Performance
SSL-Zertifikat (HTTPS) aktiviert

Content-Qualitét

SEO-freundliche Permalinks (/%postname%/) Inteme Verlinkung

XML-Sitemap erstellt und bei Google eingereicht

¥ Plugins & Tools

SEO-Plugin installiert und konfiguriert (Yoast SEO, Rank Math, etc.) Mobile Optimierung Seitengeschwindigkeit
Caching-Plugin fiir bessere Ladezeiten [ Einfluss auf Ranking [_] Umsetzungskomplexitét
Bild-Optimierungs-Plugin fur Kompression und Lazy Loading B Hohe Prioritat [l Mittlere Prioritat Niedrige Prioritat

B Content & On-Page SEO

Keyword-Recherche fiir alle wichtigen Seiten durchgefihrt ' Monitoring & Analyse
Optimierte Titel-Tags und Meta-Beschreibungen Google Search Console eingerichtet
Sinnvolle Uberschriftenstruktur (H1, H2, H3) Google Analytics oder Matomo verbunden

Bilder mit ALT-Tags und optimierten Dateinamen RegelmaRige SEO-Audits geplant
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